



წინასაარჩევნო მედია მონიტორინგი საქართველოში

განმარტებითი ბარათი

კავკასიის კვლევითი რესურსების ცენტრი (CRRC)  გაეროს განვითარების პროგრამის (UNDP) დაკვეთით ახორციელებს ახალი ამბებისა და პოლიტიკური სატელევიზიო შოუების მონიტორინგს. წარმოგიდგენთ მონიტორინგის პირველი ეტაპის (26 აპრილი – 5 მაისი) შედეგებს.  
რაოდენობრივი მონიტორინგისათვის შერჩეულია ექვსი სატელევიზიო არხის შემდეგი საინფორმაციო გადაცემები:
· იმედი - ”ქრონიკა” (20:00)
· კავკასია - ”დღეს” (20:30)
· მაესტრო - ”უკომენტაროდ” (22:45)
· რეალ ტი-ვი - ”თაიმ ნიუსი” (დღის ბოლო გამოშვება) 
· რუსთავი 2 - ”კურიერი” (21:00)
· საზოგადოებრივი მაუწყებელი - ”მოამბე” (20:00)
ინფორმაცია მონიტორინგის მეთოდოლოგიის და გამოყენებული ცვლადების შესახებ მოგაწოდეთ 5 მაისს. დღეს წარმოგიდგენთ მონიტორინგის პირველი ტალღის (26 აპრილიდან 5 მაისის ჩათვლით) შედეგებს დიაგრამების სახით, რომლებიც თავმოყრილია ორ ფაილში – ძირითადი ფაილი (CRRC_MM_Wave_1_MAIN.ppt) და დამატებითი ფაილი (CRRC_MM_Wave_1_reserve.ppt). 
ძირითად ფაილში წარმოდგენილია შემდეგი ინფორმაცია: 
· კანდიდატებისა და/ან მათი პოლიტიკური პარტიებისადმი დათმობილი დრო ყოველ შესწავლილ სატელევიზიო არხზე (წუთებში); იგულისხმება დრო, რომელიც პრაიმ ტაიმის საინფორმაციო გამოშვებების წინასაარჩევნო სიუჟეტებში კანდიდატების ან მათი პარტიების საარჩევნო კამპანიის გაშუქებას მიეძღვნა; დიაგრამა 1.
· ყოველ შესწავლილ სატელევიზიო არხზე ძირითადი კანდიდატებისთვის დათმობილი დროის პროცენტი; დიაგრამები 2 – 7 (გვ. 4–9). აქ 100%–ად მიჩნეულია ამა თუ იმ სატელევიზიო არხის მიერ პრაიმ ტაიმის საინფორმაციო გამოშვებების წინასაარჩევნო სიუჟეტებში კანდიდატების ან მათი პარტიების საარჩევნო კამპანიის გაშუქების დრო (რომელიც მოყვანილია დიაგრამაზე 1). რაც შეეხება კანდიდატებს და/ან მათ პარტიებს, დიაგრამებზე მოყვანილია ინფორმაცია მხოლოდ ქ. თბილისის მერობის კანდიდატების შესახებ (თუმცა ჩვენ გვაქვს ინფორმაცია მეტი პოლიტიკური აქტორის შესახებ).  
· ძირითადი კანდიდატებისთვის სხვადასხვა სატელევიზიო არხების მიერ დათმობლი დროის პროცენტი; დიაგრამები 8 – 16 (გვ. 11–19). ფაქტობრივად, აქ მოყვანილია იგივე მონაცემები, რაც წინა დიაგრამებში, მაგრამ ეს დიაგრამები (8–16) წარმოადგენს ინფორმაციას კანდიდატისადმი დათმობილი დროის შესახებ ყველა შესწავლილ სატელევიზიო არხზე. 
· კანდიდატების მიერ ადმინისტრაციული რესურსების გამოყენების ხსენების სიხშირე  (გვ. 21).
დამატებით ფაილში წარმოდგენილია ინფორმაცია ყოველი კანდიდატის და/ან მისი პარტიის გაშუქების ტონის შესახებ, რომელიც ფასდებოდა ზოგადად სატელევიზიო სიუჟეტისათვის (თუმცა, რა თქმა უნდა, ცალკეულ სიუჟეტში შესაძლებელია გამოთქმული ყოფილიყო როგორც დადებითი, ასევე უარყოფითი მოსაზრებები ამა თუ იმ კანდიდატის შესახებ; მონიტორინგის პროცესში ფასდებოდა ზოგადად სიუჭეტის ტონი). გაშუქების ტონი შეფასებული იყო მონიტორების მიერ 5–ბალიანი სკალის მეშვეობით, სადაც კოდი ‘1’ შეესაბამებოდა „ძალიან უარყოფითს“, კოდი ‘2’ – „უარყოფითს“ [footnoteRef:2], ‘3’ – „ნეიტრალურს“, ‘4’ – „დადებითს“ და ‘5’ – „უაღრესად დადებითს“ [footnoteRef:3]. ამასთან, მედია მონიტორებს მიცემული ჰქონდათ ინსტრუქცია, გამოეყენებინათ კოდები ‘1’, ‘2’, ‘4’ და ‘5’ მხოლოდ ისეთ შემთხვევებში, როდესაც ადგილი ჰქონდა ცალსახა და უაღრესად გამოკვეთილ გადახვევას გაშუქების ნეიტრალური ტონიდან ან დადებითი, ან უარყოფითი ტონისკენ. ამიტომ საერთო შემთხვევების 86%–ში მათ დააფიქსირეს ნეიტრალური ტონი. გთხოვთ აუცილებლად გაითვალისწინოთ ეს ინფორმაცია, თუ გადაწყვეტთ გააშუქოთ დამატებით ფაილში მოყვანილი დიაგრამები.   [2:  დიაგრამაში მოყვანილია შედეგები პასუხების ‘1’ და ‘2’ გაერთიანების შემდეგ.]  [3:  დიაგრამაში მოყვანილია შედეგები პასუხების ‘4’ და ‘5’ გაერთიანების შემდეგ.] 

ძირითადი ფაილის ანალოგიურად, დამატებითი ფაილის დიაგრამებში 18–23 წარმოდგენილია შედეგები ყოველი შესწავლილი სატელევიზიო არხისთვის, ხოლო დიაგრამებში 24–32 – ქ. თბილისის მერობის კანდიდატებისთვის.
დამატებითი ფაილის ყველა დიაგრამაში მოყვანილია მონაცემები მხოლოდ იმ კანდიდატების / პოლიტიკური პარტიების შესახებ, რომლებიც გაშუქებული იქნა ჩვენს მიერ შესწავლილი სატელევიზიო არხების მიერ.

მონიტორინგის თვისებრივი შედეგები წარმოდგენილია ანგარიშის სახით („CRRC_MM_Qual_Wave_1.doc“), სადაც წარმოდგენილია ჟურნალისტების მიერ პროფესიული სტანდარტების დარღვევის კონკრეტული მაგალითები. 
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