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წინასაარჩევნო მედია მონიტორინგი საქართველოში

პირველი - მეექვსე ტალღა
26 აპრილი - 6 ივნისი, 2010 

განმარტებითი ბარათი
CRRC-საქართველო  გაეროს განვითარების პროგრამის (UNDP) და ევროკომისიის დაკვეთით ახორციელებს ახალი ამბებისა და პოლიტიკური სატელევიზიო შოუების მონიტორინგს. მონიტორინგი დაიწყო 26 აპრილს და დასრულდა 6 ივნისს.   

რაოდენობრივი მონიტორინგისათვის შეირჩა ექვსი სატელევიზიო არხის პრაიმ-თაიმის შემდეგი ძირითადი საინფორმაციო გადაცემები:

· იმედი - ”ქრონიკა” (20:00)

· კავკასია - ”დღეს” (20:30)

· მაესტრო - ”უკომენტაროდ” (22:45)

· რეალ ტი-ვი - ”თაიმ ნიუსი” (დღის ბოლო გამოშვება) 

· რუსთავი 2 - ”კურიერი” (21:00)

· საზოგადოებრივი მაუწყებელი - ”მოამბე” (20:00)

ამჯერად წარმოგიდგენთ მონიტორინგის აგრეგირებულ მონაცემებს 26 აპრილიდან 6 ივნისის ჩათვლით. 
ქვემოთ მოცემულია რაოდენობრივი მონაცემების განმარტება, რომელიც დაგეხმარებათ შედეგების ინტერპრეტაციაში.
დიაგრამების განმარტება:  

ყველა კანდიდატის / პარტიისათვის  დათმობილი დრო
დიაგრამაზე მოცემულია შესწავლილი არხების ძირითად საინფორმაციო გამოშვებებში თბილისის მერობის კანდიდატების და მათი პოლიტიკური პარტიების საარჩევნო კამპანიის გაშუქების ხანგრძლივობა წუთებში. გაშუქების ხანგრძლივობა მოიცავს კანდიდატის და მისი პარტიისათვისათვის დათმობილი დროს ჯამს. აქვე შედის როგორ პარტიის / კანდიდატისათვის უშუალოდ დათმობილი დრო, ასევე კანდიდატის / პარტიის საარჩევნო აქტივობის გაშუქება მესამე მხარის მიერ (ჟურნალისტი, ამომრჩეველი, სხვა პარტიის წარმომადგენელი). მაგალითად, თუ სიუჟეტის ძირითადი თემაა ნაციონალური მოძრაობის მიერ ადმინისტრაციული რესურსების გამოყენებას, რაზეც საუბრობენ არასამთავრობო ორგანიზაციები, ოპოზიციური პარტიები და / ან ამომრჩევლები, ეს ჩაითვლება ნაციონალური მოძრაობის არაპირდაპირ გაშუქებად და შევა პარტიის / კანდიდატისათვის დათმობილი დროის ანგარიშში. 
კანდიდატის/პარტიისათვის დათმობილი დრო  არხების მიხედვით
დიაგრამებზე მოცემულია შესწავლილი არხების ძირითად საინფორმაციო გამოშვებებში კანდიდატის და მისი პოლიტიკური პარტიისათვის პირდაპირი ან არაპირდაპირი გაშუქებისათვის გამოყოფილი დროის პროცენტული მაჩვენებელი. 100%–ად მიჩნეულია თითოეულ სატელევიზიო არხზე კანდიდატების და მათი პარტიების საარჩევნო კამპანიის გაშუქების ჯამური დრო (რომელიც მოცემულია წინა დიაგრამაზე). 

კანდიდატის/პარტიისათვის დათმობილი დრო  კანდიდატების მიხედვით  
ეს დიაგრამები იმეორებს წინა დიაგრამების მონაცემებს, მაგრამ ინფორმაცია ორგანიზებულია კანდიდატების მიხედვით. 
კანდიდატის/პარტიის გაშუქების ტონი არხების მიხედვით 
დიაგრამებზე მოცემულია კანდიდატის და მისი პარტიის შესახებ მომზადებული სიუჟეტების ტონის პროცენტული განაწილება. ტონის შეფასება ხდება 5-ბალიან შკალაზე, სადაც ’1’ აღნიშნავს ”ძალიან უარყოფითს”, ’3’ – ”ნეიტრალურს”, ხოლო ’5’ – ”ძალიან დადებითს”. 
მედია მონიტორებისათვის მიცემული ინსტრუქციის მიხედვით, კოდები ‘1’, ‘2’, ‘4’ და ‘5’ გამოიყენება მხოლოდ ისეთ შემთხვევებში, როდესაც ადგილი აქვს გამოკვეთილ გადახვევას გაშუქების ნეიტრალური ტონიდან დადებითი ან უარყოფითი მიმართულებით. დიაგრამების ვიზუალურად უკეთ წარმოსაჩენად კოდი ’1’ და ’2’ გაერთიანებულია როგორც ”უარყოფითი”, ხოლო კოდი ’4’ და ’5’ - როგორც ”დადებითი”.

აღსანიშნავია, რომ სიუჟეტის ტონის შეფასება არ იძლევა საკმარის ინფორმაციას ჟურნალისტის და / ან სატელევიზიო არხის მიკერძოებაზე ან პროფესიონალიზმზე, რადგან გაშუქების ტონის შესაბამისობა კანიდადის / პარტიის რეალურ აქტივობასთან არ არის ჩვენი კვლევის საგანი. თეორიულად დასაშვებია, რომ კანდიდატის / პარტიის ნეიტრალურ ტონში გაშუქება იყოს დაბალი პროფესიონალიზმის და მიკერძოების გამოვლინება თუ ჟურნალისტი შემოიფარგლა კანდიდატის / პარტიის აქტივობის მშრალი გაშუქებით და ვერ მოახერხა ან არ მოინდომა სიუჟეტისათვის სასარგებლო დამატებითი ინფორმაციის მოპოვება. შესაბამისად, კანდიდატის / პარტიის უარყოფით კონტექსტში წარმოჩენა შეიძლება კარგი ჟურნალისტური პრაქტიკის ნიმუშადაც გამოდგეს იმ შემთხვევაში, თუ ჟურნალისტის მცდელობით მაყურებელმა მიიღო დასაბუთებული ინფორმაცია, რაც კანდიდატს / პარტიას ხელს არ აძლევდა. 

ამრიგად, გაშუქების ტონის რაოდენობრივი ანალიზი მხოლოდ მაშინ მოგვცემს ჟურნალისტის / არხის მიკერძოებაზე ან პროფესიონალიზმზე მსჯელობის საფუძველს თუ იგი გამყარდება კონკრეტული შემთვევების თვისებრივი ანალიზით. 
კანდიდატის/პარტიის გაშუქების ტონი კანდიდატების მიხედვით
ამ დიაგრამებზე წარმოდგენილია წინა დიაგრამების ანალოგიური ინფორმაცია, მაგრამ ორგანიზებულია კანდიდატების მიხედვით.
ადმინისტრაციული რესურსების გამოყენების გაშუქების რაოდენობა
დიაგრამაზე მოცემულია შესწავლილი სატელევიზიო არხების პრაიმ-თაიმის ძირითად საინფორმაციო გამოშვებებში ადმინისტრაციული რესურსების გამოყენებისადმი მიძღვნილი სიუჟეტების რაოდენობა. ამ დიაგრამის მიხედვით, 26 აპრილიდან 6 ივნისის ჩათვლით საზოგადოებრივმა მაუწყებელმა (”მოამბე”) ადმინისტრაციული რესურსების გამოყენებაზე 30 სიუჟეტი მოამზადა, კავკასიამ (”დღეს”) – 22, მაესტრომ (”უკომენტაროდ”) 9, რუსთავი 2-მა (”კურიერი”) და  იმედმა (”ქრონიკა”) – 2-2, ხოლო რეალ ტი-ვიმ (”თაიმ ნიუსი”) - არც ერთი.  
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